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Zasady zaliczenia

» Zaliczenie przedmiotu Mikroekonomia | odbywa sie na podstawie
wynikéw uzyskanych z egzaminu korncowego (70%) i zadan
‘dodatkowych’ (30%), sktadajacych sie z nastepujgcych elementéw:

wejsciowki (15%)
prace domowe (15%)

» Zaliczenie przedmiotu wymaga zdobycia przynajmniej 50% tgcznej
ilosci punktow oraz przynajmniej 50% punktéw z egzaminu.

» Egzamin odbedzie sie w formie pisemnej (testu jednokrotnego
wyboru) w jednym terminie dla wszystkich studentow.

» Egzamin poprawkowy odbedzie sie w tej samej formie.

» Nieobecnos¢ na egzaminie w wymaganym terminie oznacza jego
niezaliczenie (NK).

» Innych termindw i sposobdw zaliczenia nie przewiduje sie.

» Powtdrne przystgpienie do egzaminu w terminie poprawkowym
uniewaznia poprzedni wynik.

» ‘O tolerancji dla sciggania’
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Zasady zaliczenia

» Istnieje mozliwos¢ zdobycia punktéw 'bonusowych’, ktore dodajg sie do
punktow uzyskanych z zadan dodatkowych:

Punkty bonusowe przyznawane sg za zgtoszenia btedow w materiatach do Mikro
A dostepnych na stronie;

Liczg sie tylko zgtoszenia emailem i tylko pierwsze zgtoszenie danego btedu;

Zgtoszenia przyjmowane sg do momentu rozpoczecia pierwszego terminu

egzaminu;

Za 'bfagd' uznawane s3 tylko 'rozsgdne’' zgtoszenia;

Punkty bonusowe przyznaje sie o ile wynik z egzaminu przekroczyt 50% i w

liczbie nie wiekszej niz zapewniajgcej 100% punktow z zadan dodatkowych;
» Obowigzujaca skala ocen z przedmiotu:

<50-60) 3
<60-70) 3,5
<70-80) 4
<80-90) 4,5

<90-100> 5
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Forma zajec

» Konwersatorium (teoria + aplikacje)
» Lista obecnosci

» Prace domowe
Inne materiaty

» Literatura

Wejsciowki

» Dyzur ... czwartek 1645 — 1730 (email!)
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Gtéwne zagadnienia mikroekonomii

» Mikroekonomia zajmuje sie zagadnieniami wyborow w
kontekscie ograniczen:

Ograniczenie budzetowe
Ograniczenie czasowe
Ograniczenie produkcyjne

» Jak dokonywac optymalnych wyborow?

Jak wycisng€ najwiecej z istniejgcych ograniczonych zasobow?
Alokacja
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Gtéwne zagadnienia mikroekonomii

» Pracownicy, konsumenci, firmy dokonujg wyborow
(trade-offs)
Pracowac czy odpoczywac?
Kupi¢ nowy samochdd czy zaoszczedzic pienigdze?
Zatrudni¢ wiecej pracownikow czy kupi¢ nowe maszyny?

» Jak dokonywac optymalnych wyborow
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Gtéwne zagadnienia mikroekonomii

» Konsumenci:
Ograniczone dochody (lub zasoby)
Chcg maksymalizowac swoj dobrobyt

Teoria konsumenta — w jaki sposob konsumenci, kierujgc sie
swoimi preferencjami, maksymalizujg swoj dobrobyt przy
istniejgcych ograniczeniach

Jakich wyborow dokonujg (konsumpcja, oszczednosci)

» Mikroekonomia A
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Gtéwne zagadnienia mikroekonomii

» Producenci (firmy):

Decydujg o tym co produkowac, w jakiej ilosci, jakie czynniki
stosowacd

Ograniczone ‘zdolnosci produkcyjne’, zasoby czynnikow
Teoria firmy — w jaki sposob firmy podejmujg decyzje
produkcyjne, aby maksymalizowac zysk przy istniejgcych
ograniczeniach

Jakich wyborow dokonuja (produkcja)

» Mikroekonomia B
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Gtéwne zagadnienia mikroekonomii

» Rynek:

Pomiedzy konsumentami i pomiedzy producentami wystepuja
interakcje

Struktury rynkowe

‘Niesprawnosci rynku’ — dobra publiczne, efekty zewnetrzne
Jakie sg skutki réznych interakcji i przyczyny obserwowanych
zjawisk?
Rola panstwa w procesach rynkowych

Maksymalizacja dobrobytu

Regulacja

» Mikroekonomia C
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Gtéwne zagadnienia mikroekonomii

» Po mikroekonomii A, B, C:
Mikroekonomia zaawansowana
Organizacja rynku
Teoria gier
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Teorie i modele

» Wyjasnianie przyczyn obserwowanych zjawisk

» Analiza ilosciowa

Teorie
Uproszczenia pozwalajgce na opis obserwowanych zjawisk (zatozenia)
Wyijasnianie przyczyn
Przewidywanie
Modele
Matematyczny opis zjawisk, w oparciu o istniejgce teorie

Zmienne endogeniczne (ustalane w modelu) vs. zmienne egzogeniczne
(ustalane poza modelem)

Uproszczenia! (zatozenia)

Zawsze niedoskonate i udoskonalane (w zaleznosci od potrzeb)
Weryfikacja teorii

Jak dobrze pasuje model do obserwowanych zjawisk

Jak dobre daje predykcje
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Przyktad modelu

» W jaki sposob ustalajg sie ceny mieszkan?
» Zatozmy:
Mieszkania sg blisko lub daleko od centrum, poza tym s3

identyczne
Cena mieszkan daleko od centrum jest egzogeniczna i znana

Na rynku jest wielu potencjalnych kupujgcych i sprzedajgcych
» Pytania:

Kto kupi mieszkania blisko centrum?

W jakiej cenie?

Czy taka alokacja mieszkan jest pozgdana?
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Przyktad modelu

Zatozmy, ze w Warszawie blisko centrum jest 100 tys. mieszkan

W krotkim okresie ich liczba nie moze sie zmienic

P

A

\

100

Y
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Przyktad modelu

» Pewna (niewielka) grupa jest gotowa zaptaci¢ po 1000 tys. za
mieszkanie — razem kupig 1 tys. mieszkan.

» Zeby mieszkanie kupita kolejna (nieco ubozsza) grupa — cena
musiataby wynosi¢ 980 tys. za mieszkanie...

» | tak dalej ...

» Im nizsza cena —tym wiekszy jest popyt na mieszkania blisko
centrum

» PI=q, T
» Zaleznos¢ mozna narysowac — krzywa popytu
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Przyktad modelu

Y
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Przyktad modelu

» Szukamy rownowagi — punktu, w ktorym ustali sie jakas

rynkowa cena mieszkania i nie bedzie sie zmieniac
P

A
Ludzie gotowi zaptaci¢ co najmniej P*

_—"za mieszkania blisko centrum — kupig je

Ludzie gotowi zaptaci¢ mniej niz P*
za mieszkania blisko centrum — nie kupig ich

~L_

Y
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Przyktad modelu

» Ustali sie taka cena za mieszkania, zeby ilos¢ mieszkan do
sprzedania byta doktadnie rowna ilosci chetnych do
kupienia ich po tej cenie

Zmienng endogeniczng — cena mieszkan blisko centrum

» Mieszkania kupig ci, ktorzy sg gotowi zaptacic te cene
(lub wieksz3)

» Czy taka alokacja mieszkan jest pozadana?
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Analiza pozytywna i normatywna

» ‘Analiza pozytywna’
Opisuje zaleznosci miedzy przyczynami a skutkami
Wyjasnianie i przewidywanie

Np. Jaki bedzie wptyw nowego cta na ilos¢ importowanych
samochodow?

Np. Jaki bedzie skutek wprowadzenia lepszej technologii produkcji?
Np. Jaki bedzie skutek wzrostu zarobkow Czajkowskiego?
» ‘Analiza normatywna’

Zajmuje sie ustaleniem, jaka sytuacja jest pozgdana

/wykle powigzana z systemem oceniania roznych sytuacji
Np. Czy nalezy wprowadzi¢ nowe cto na samochody?
Np. Czy powinno sie wprowadzic¢ lepszg technologie?
Np. Czy Czajkowski powinien wiecej zarabiac?
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Efektywnosc¢ w sensie Pareto

» Vilfredo Pareto (1848-1923)

» Alokacja jest efektywna, jesli
nie istnieje mozliwos¢ poprawy sytuacji
zadnego uczestnika, bez jednoczesnego
pogorszenia sytuacji innego

» Brak ‘zmarnowanego’ dobrobytu

» Wiele mozliwych alokacji efektywnych w sensie Pareto
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Efektywnosc w sensie Pareto
» Przyktad:

Mieszkania zostaty rozlosowane i nie wolno ich odsprzedac
Ernest ma mieszkanie. Gotowy byt za nie zaptacic¢ 200 tys.
Christian nie ma mieszkania. Gotowy byt za nie zaptacic¢ 400 tys.
Christian moégtby zaptaci¢ Ernestowi 300 tys. za mieszkanie i obaj
byliby w lepszej sytuacji =>

Sytuacja nie jest optymalna w sensie Pareto

Wolny rynek (alokacja mieszkan w zaleznosci od gotowosci do
zaptaty za nie) pozwala na osiggniecie sytuacji optymalnej w
sensie Pareto
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Rynek

» Zbior kupujacych i sprzedajacych, ktorzy za sprawa
wzajemnych interakcji dokonujg wymian i determinuja
ceny produktow

Kupujacy — np. konsumenci kupujacy produkty, firmy kupujace
czynniki produkcji
Sprzedajacy — np. firmy sprzedajace produkty, konsumenci
‘sprzedajacy’ swojg prace

» ‘Rynek na dany produkt’ — zakres rynku
Ograniczona perspektywa (geograficznie, produktowo, etc.)
Np. rynek samochodow osobowych w Polsce
Np. rynek na ustugi fryzjerskie w Centrum Warszawy

© Mikotaj Czajkowski



Rynek

» Zwykle zakres rynku to uproszczenie
Produkt
Inne produkty
Kupujacy
Sprzedajacy
» Rynki roznig sie
Np. ilos¢ firm na danym rynku
Co determinuje strukture danego rynku?
Jakie struktury sg pozadane?
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Rodzaje rynkow

» ‘Rynek doskonale konkurencyjny’

Na rynku tak wielu kupujgcych i sprzedajacych, ze zaden z nich
pojedynczo nie ma wptywu na cene
Np. rynki na produkty rolnicze
Zacieta konkurencja pomiedzy firmami prowadzi do
powstawania rynkow konkurencyjnych

» Rynki niedoskonale konkurencyjne
Rynki na ktorych pojedynczy kupujacy lub sprzedajgcy moga
wptywac na cene
Np. monopole, kartele
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Cena

» Pomiedzy kupujgcym i sprzedajgcym — kurs wymiany
jednych towarow na drugie
Na rynku — moze ksztattowac sie jednolity kurs
» Cena — kurs wymiany wyrazony w odniesieniu do
wspolnej jednostki
Ceny powstajg w wyniku interakcji kupujgcych i sprzedajacych
Cena rynkowa — ksztattuje sie na danym rynku

Wptyw: konkurencyjnych firm, cech produktu, zakresu rynku,
etc.

» Cena —informacja dla firm i konsumentow (co kupowac,
co produkowac) odzwierciedlajgca rownowage miedzy
kosztami produkcji a preferencjami kupujacych
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Pordwnanie cen w czasie

» Ceny zmieniajg sie w czasie
Staty wzrost cen — inflacja

» ‘Cena nominalna’ — cena w jednostkach absolutnych

» ‘Cena realna’ — cena w odniesieniu do zagregowanego
wskaznika cen

» Mierniki zmian cen:
CPI (Consumer Price Index)

HICP (Harmonized Index of Consumer Prices)

Pomiar cen duzego i statego ‘koszyka’ débr i ustug,
kupowanego przez ‘typowego’ konsumenta

% zmiana tego wskaznika = inflacja
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Ceny realne

» Obliczanie cen realnych:

CPI
rok bazo .

Cena Realna = 2% . Cena Nominalna

CPIrOk obecny
Rok nor(r;\?r?:lna CPI Cena realna
1970 $2530 38,8 |=38,8/38,8-$2530=$2530
1990 $12018 130,7 |=38,8/130,7-$12018 = $3568
2008 $18273 1810 | =38,8/181,0-$18273 =8$3917
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Ceny realne — przyktad

» Zaobserwowano, ze minimalne ptace nominalne w USA
rosty od 1940

W 1933 ptaca $0,25 / h, w 2008 $6,55 / h

Real Wage ($1996)

Dollars per Hour

o T I T T T [T I T T[T I T T[T T T T [T T T T[T T [T T T T[T T T T[T T T T[T T TT [T TTT[TTIT[TT1T1T]
1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005
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Popyt i podaz

» Popyt —ilos¢, ktorg kupujgcy cheg kupic€ przy danej cenie
» Podaz —ilos¢, ktorg sprzedajacy chcg sprzedac przy danej
cenie

» Analiza popytu i podazy pozwala:
Okresli¢ jak zmiany na rynku wptyng na cene i ilosc
Przeanalizowac wptyw ingerencji w rynek (ustalenia cen
minimalnych, maksymalnych, podatkow, subsydiow itp.)

Analiza statyczna
Zatozenie ‘przy pozostatych czynnikach niezmienionych’
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Krzywa podazy

» Krzywa (funkcja) podazy — obrazuje zaleznos¢ miedzy
iloScig dobra jakg producenci chcg sprzedad, a jego ceng

" QS:f(P)

» Q—ilos¢ (Quantity)
» P—cena (Price)
» S—podaz (Supply)

Zwykle krzywa podazy rosngca
Przy wyzszych cenach
firmy zwiekszajg produkcje

Q
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Krzywa podazy

» Inne czynniki wptywajgce na podaz:
Koszty produkgciji

o » Spadek kosztu materiatow:

Firma produkowata Q, przy
P,iQ,przy P,

Teraz produkuje Q, przy P, i
Q, przy P,

Krzywa podazy przesuwa sie
W prawo

Zmiana podazy w wyniku zmiany ceny
VS.
Zmiana podazy w wyniku przesuniecia
catej krzywej
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Krzywa popytu

» Krzywa (funkcja) popytu — obrazuje zaleznos¢ miedzy
iloscig dobra jakg konsumenci chca kupic, a jego ceng

0, =f(P)

» Q—ilos¢ (Quantity)
» P—cena (Price)

» D —popyt (Demand)

Zwykle krzywa popytu malejgca
. Przy wyzszych cenach
. D Konsumenci chcg kupi€¢ mniej

Q, Q, Q © Mikotaj Czajkowski



Krzywa popytu

» Inne czynniki wptywajgce na popyt:
Dochadd, preferencje, ceny innych dobr

» Wzrost dochodu:
Konsument kupowat Q, przy
P,iQ,przy P,

Teraz kupuje Q, przy P, i Q,
przy P,

Krzywa popytu przesuwa sie
W prawo

Zmiana popytu w wyniku zmiany ceny
VS.

catej krzywej

|
|
: Zmiana popytu w wyniku przesuniecia
|
|

QO Ql Q2 Q © Mikotaj Czajkowski



Mechanizm rynkowy

» Jesli rynek nie jest zaburzony regulacjami, to cena bedzie
sie zmieniac, dopoki popyt nie zrowna sie z podaza
Ustali sie taka cena, ze ilos¢, ktorg kupujacy beda chcieli kupic
bedzie rowna ilosci, ktorg sprzedajacy bedga chcieli sprzedac

Rynek w réwnowadze (market clears)

Cena rownowagi
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Mechanizm rynkowy

Krzywe przecinajg sie w
rownowadze, wyznaczajgc ilos¢
i cene rownowagi.

Popyt rowny jest podazy (ilosci)
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Mechanizm rynkowy

» W rownowadze:
Nie ma nadwyzki podazy (nie brakuje kupujgcych)
Nie ma nadwyzki popytu (nie brakuje sprzedajgcych)

llos¢ dostarczana przez firmy (podaz) jest rowna ilosci, ktorg
konsumenci chcg kupic (popyt)

Kazdy kto chce moze kupi¢ / sprzedac po cenie rynkowej

» Analiza statyczna
Analiza rownowagi, do jakiej rynek dochodzi
Zwykle nie tego, w jaki sposdb rownowaga jest osiggana
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Mechanizm rynkowy

» Jesli cena powyzej ceny rownowagi

NadwyZka 1. Dla P, wystepuje nadwyzka

[ NI Vi podazy (Qs > Qp)

2. Presja na obnizenie cen

3. Ro$nie popyt, maleje podaz
4. ...dopdki rynek nie osiggnie
rownowagi (P, , Q,)

Q, Q Q. Q © Mikotaj Czajkowski



Mechanizm rynkowy

» Jesli cena ponizej ceny rownowagi

1. Dla P, wystepuje nadwyzka
popytu (Qs < Qp)

2. Presja na wzrost cen

3. Ro$nie podaz, maleje popyt
Pop |---=--=-=-=----+ 4. ...dopdki rynek nie osiggnie
rownowagi (P, , Q,)

|
: |
T D
«  Niedobor |
Qs Q Q Q
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/miany rownowagi rynkowej

» Cena rOwnowagi wyznaczana przez sity popytu i podazy
» Zmiana popytu i podazy powoduje zmiany rownowagi
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/miany rownowagi rynkowej

» Spadek cen surowcow

Przesuniecie Sdo §’
(wzrost podazy dla kazdego
poziomu ceny)

Dla starej ceny P, powstaje
nadwyzka Q, - Q,

Rynek znajduje nowa
rownowage (P, Q;)
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/miany rownowagi rynkowej

D D’

» Wzrost dochodu

Przesuniecie D do D’
(wzrost popytu dla kazdego
poziomu ceny)

Dla starej ceny P, powstaje
hiedobor Q, — Q,

Rynek znajduje nowg
réwnowage (P;, Q;)

Q Q @ Q
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/miany rownowagi rynkowej

» Spadek cen surowcow i
wzrost dochodu
Przesuniecie Sdo §’
Przesuniecie D do D’
Nowa rownowaga zalezy od:
Ksztattu krzywych

Ich relatywnych
przesuniec
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Przyktad — wyksztatcenie wyzsze

» Realna cena wyzszego wyksztatcenia w USA wzrosta
pomiedzy 1970 a 2008 rokiem o 55%

Wzrést (realnie) koszt nowoczesnych sal wyktadowych i wzrosty
(realnie) ptace — przesuniecie krzywej podazy w lewo

Wzrost wspotczynnik skolaryzacji i popyt na studia —
przesuniecie popytu w prawo
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Przyktad — wyksztatcenie wyzsze

P S2008
(roczny
koszt studiow)

$4573 Nowa réwnowaga

31970 osiggnieta dla ceny
S4573 iilosci 13,2
miliona studentow

$2530

D2008

Q (milliony studentow)
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Przyktad — rynek miedzi

» Zuzycie miedzi wzrosto ok. 100-krotnie miedzy 1880 a 2008

» Dtugookresowa realna cena miedzi pozostata na mniej
wiecej statym poziomie
» Dlaczego?

Popyt rost, na skutek wzrostu Swiatowej gospodarki
Podaz rosta, bo malaty koszty produkcji
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Przyktad — rynek miedzi

P S1 900

.»* Dtugookresowa zaleznosc
miedzy cenq a zuzyciem

&

Spadek kosztu
.................... produkcji byt
\ silniejszy niz
D 1400 wzrost popytu
D1950 D2008
Q
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1. W pewnym muasteczku uniwersyteckim jednym z wazniejszych towarow sa kolorowe
olowki. Ilosci kolorowych olowkow pozadane przez studentow 1 oferowane przez
sprzedawcow sa przedstawione w ponizsze] tabeli:

Cena (zl)[Popyt (szt.)|Podaz (szt.)
1.2 0 30
1.0 10 25
0.8 20 20
0.6 30 15
0.4 40 10
0.2 50 5

Jaka jest graficzna 1 algebraiczna posta¢ funkcj1 popytu 1 podazy na rynku kolorowych
olowkow?

Jaka jest cena 1 1los¢ rownowagi na rynku kolorowych olowkow?

Jaka bedzie sytuacja na rynku kolorowych oldwkow, jezeli wladze uniwersytetu
wprowadza prawo zakazujace pobierania ceny wyzsze] niz 40 gr za olowek?

Jaka bedzie sytuacja na rynku kolorowych olowkow, jezeli wladze uniwersyteckie
wprowadza prawo zakazujace pobierania ceny nizszej niz 1 zl za otowek?

Jaka bedzie cena rownowagi rynkowe], gdy przy kazdym poziomie ceny studenci beda
chcieli zakupi¢ dwa razy wiece] olowkow niz poprzednio?

Jaka bedzie cena rownowagi rynkowe). gdy przy kazdym poziomie ceny sprzedawcy
beda chcieli sprzedac¢ o 10 olowkow mniej niz poprzednio?



W male; wiosce funkcja popytu na swiezy chleb poczatkowo przyjmowala postac
O(P)=480—-06P . a funkcja podazy Q(P)=120+3P. gdzie P jest cena za bochenek w

pesos. W rezultacie przeprowadzenia sie do wioski nowych mieszkancow popyt wzrost o
10% przy kazdym poziomie ceny. W wyniku nieudanych prac polowych podaz spadla
natomiast o 15% dla kazdego poziomu ceny.
a. Jaka algebraiczng postac przyjmie nowa funkcja popytu na swiezy chleb?
b. Jaka algebraiczna posta¢ przyjmie nowa funkcja podazy swiezego chleba?
c. Jaka bedzie nowa, rownowazaca rynek cena 1 1los¢ sprzedazy tego towaru?



(')

Funkcja popytu na makrele w krajach UE dana jest rownaniem Q(P)=900-2,25P, a
funkcja podazy Q(P)=180+1,35P, gdzie Q to ilos¢ w tys. ton, a P jest cena w EUR
za tone. W celu protekeji rybotowstwa rzad wspolnoty decyduje si¢ na utrzymywanie
ceny makreli na poziomie 220 EUR za ton¢. Z tego tez powodu zakupuje makrele po
sztucznie ustalonej przez siebie cenie, a nastgpnie niszczy je. Ile ton makreli musi
niszezy¢ rzad wspdlnoty? Jakie beda koszty tej polityki?
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