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Model monopolu — zatozenia

» Jeden sprzedajacy (producent)
Istniejg bariery wejscia na rynek
» Jeden produkt (brak substytutéw)
» Wielu kupujacych
Krzywa popytu malejgca
» Cena rynkowa zalezy od iloSci sprzedawanej przez firme
p A
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/rédta sity monopolistycznej

» Regulacje administracyjne (np. Poczta Polska)

» Patenty (np. nowy lek)

» Jedyny posiadacz zasobu (np. autostrady)

» Kartel (np. OPEC)

» Duze przychody skali (np. przedsiebiorstwa komunalne)
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Analiza monopolu

» Monopol maksymalizuje zysk
Popyt rynkowy: P(q)
Przychod: P(q)- g
Koszt: TC(q)

Zysk: H(q) :P(q)-q—TC(q)

Monopol wybiera takie g, aby zmaksymalizowac TJ
dll(q) _ dTR(q) dTC(q)
dq dq dq

MR(q)—MC(q)zO

Warunek pierwszego rzedu:

MR(q)=MC(q)




Analiza monopolu

Warunek pierwszego rzedu (konieczny):
dll(q) _ dTR(q) dTC(q)

dq dq dq
Warunek drugiego rzedu (wystarczajacy):

dzl_l(q) B dzTR(q) dzTC(q)
dq’ - dq’ - dq’
dMR(q) d’TR(q) < d’TC(q) dMC(q)
dq dq’ dq’ dq

Nachylenie MR mniejsze niz nachylenie MC

=0

<0

MR malejaca, a MC zwykle stata lub rosnaca, stagd w praktyce
wystarczac¢ bedzie zwykle sprawdzenie warunku 1. rzedu
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Przychdd monopolisty

A TR = P(q)g

O<TR,<TR,<TR;>TR,>0

Istnieje wielkos¢ produkgcji
maksymalizujgca przychod

TR najpierw rosngce,
potem malejgce
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/yski monopolisty

P

A

Dla g* maksymalizujgcego zysk
nachylenie TR = nachyleniu TC

MR(q)=MC(q)

TC(q)

TR(q)=P(q)q

> q
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Krancowy przychod monopolisty

» Przychdd krancowy — wynikajgcy ze wzrostu
sprzedawanej ilosci o 'jednostke' (kraricowego wzrostu)

» Np. krancowy przychod dla popytu P =6 —g

Total Marginal Average
Price (P) Quantity (Q) Revenve (R) Revenve (MR) Revenve (AR)
$6 0 $0 _ _
5 1 5 $5 $5
4 2 8 3 4
3 3 9 1 3
2 4 8 -1 2
1 5 5 -3 1
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Krancowy przychod monopolisty

Krancowy przychdd mniejszy niz sredni (cena)
MR <P

Przychod z kolejnej
jednostki mniejszy niz P
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Zyski monopolisty

Utracony |

zysk "“"r~»
D = AR

Utracony
zysk

Q, Q* Q, Q
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Cena ustalana przez monopoliste i zysk

AC(q)

P(g™)

AC(g*)

Zysk monopolisty
[T=TR—-TC=P(q)qg —AClqlq

MC(q)

AC

AR jest —za

wyznacza produkcje
dajgcg maksymalny
zysk, ale jaki ten zysk

(w szczegdlnosci
mozliwa strata)

= MR(q)

lezy od AC
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Krancowy przychod dla liniowej funkcji popytu

» Szybki sposdb na MR w zadaniach
Dla liniowego popytu: P =a+bqg
Przychoéd to: TR = Pg = (a +bq)q = aq +bq’

A krancowy przychod: MR = dﬂ =a+2bq

dq
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Krancowy przychod — inaczej

TR d\P(q): dP
vp dTR(a) _d(P(q)-9) _ (q)quP(q)@:
dq dq dq dq
P
:P(q){1+d () ‘1} e=91.F
dg P dP ¢
1 E<—-1 MR>0
MR:P(q){H—} e=—1 MR=0
£
E>—-1 MR<O
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Przychody monopolisty

» Kiedy przychéd monopolisty maksymalny?

TR(q)="P(q)q

dTR(q) =MR(q)=0 :>MR=P(q){1+l}=O :>1+l=0 = e=-1
dq £ £
( A
e=-—_ Przychdd maksymalny
gdy MR=0
czyligdy e=-1

Ale monopolista
maksymalizuje zysk, a
nie przychdd ...
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Elastycznosc popytu a monopol

_ _ P A
P(Q) 1"’l = MC £== MC(q) zwykle >0
o € B Monopolista nigdy nie
B ] bedzie chciat by¢ na
P(q) 1+— |20 nieelastycznej czesci
i E krzywej popytu
l+—>0 |\
E
e<—1
=0
l | | ' -
ql? "l ge(—o,—1) £€(-1,0) ql=>1IR1
ql=>7C]| gl=>T7TC|
av=>11" gl=>111 m




Przyktad — monopol o statych kosztach krancowych

» Monopol produkuje tyle, zeby MR = MC

» MC =k

’ MR:P(Q)PJF%} e=-1,5 = P=3k
E=-2 = P=2k

P(q)[1+l}:k

E
W monopolu P> MC

k
P(q)= 1 Im &blizsza — 1 tym

1+ - cena monopolu
wyzsza ponad k
g € (—oo0,—1)




Narzut monopolisty

P(q)(l+§j=MC
(9)==77
- qé) ge(—o,-1) =P>MC

» Marza monopolisty (markup) — pokazuje o ile wyzsza jest
ustalana cena od kosztu kranncowego, w stosunku do ceny:

P-MC
P
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Narzut monopolisty a elastycznosc

» Marza monopolisty (narzut / cena):

M mc | |
1+ — MC—-|1+— |[MC 1+-—
P MCi 1oL MC ¢
1+— £
E

» Im popyt mniej elastyczny tym narzut monopolisty wyzszy
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Narzut monopolisty a elastycznosc

Im popyt mniej elastyczny tym narzut monopolisty wyzszy

Q Q* Q
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Patent na Botox

» Botox — toksyna — jad kietbasiany
» Poraza miesnie
» Dziatanie opisane juz w XIX w.
Leczenie zeza

Kosmetyka

W 2002 FDA dopuszcza Botox do celéw
explicite kosmetycznych

» W ciggu roku 3-krotny wzrost
sprzedazy

» Niemal zupetny monopol

Substytuty: chirurgia, kolagen, inne
wstrzykiwane wypetniacze
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Patent na Botox — przyktad

» Koszt produkcji Botoxu — $25 za fiolke

» Cena u producenta — $400
» Rocznie — ok. 1 miliona fiolek

» Jesli firma maksymalizuje zysk to:
Jesli zatozy¢ popyt liniowy, to:

P=A4-BQ B =375
| 1 400
g=1—=__2"
15 B 1

) DaP=MC=25 Q=2

P-MC _ 1
P ¢
g:—li
15
P=T775-3750
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/miany popytu w monopolu

Mozliwa tylko
Zmiana ilosci
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/miany popytu w monopolu

Mozliwa tylko
Zmiana ceny
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/miany popytu w monopolu

Zwykle zmiana
ceny iilosci
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Monopol a doskonata konkurencja — porownanie

Monopol

» P2MC

P wyzsza niz MC tym bardziej,
im elastycznos¢ mniejsza
(blizsza —1)

» Krzywa podazy — brak (dla
kazdej krzywej popytu —
optymalny punkt (P, g))

» Krzywa podazy branzy — jak dla
pojedynczej firmy

» Zmiana popytu = ??7?

» Zyski = ???

A 4

Doskonata konkurencja

P=MC

Elastycznos¢ = -0 wiec
P=MC

Krzywa podazy firmy — jak MC
powyzej minimum AC (AVC)

Krzywa podazy branzy — jak
suma krzywych MC

Zmiana popytu = zmiana
podazy, jesli MC = const to brak
Zmiany ceny

W LR zyski =0
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Sita monopolu

» Czysty monopol stosunkowo rzadki

» Czesta sytuacja w ktorej kilka firm i kazda ma swoja
malejaca krzywa popytu (ktére sumuja sie do popytu
rynkowego)

» Kazda z firm bedzie postepowac jak monopolista:

MR = MC i wtedy P> MC

» Zadna z firm nie jest monopolista, ale kazda posiada
pewng site monopolowg i ma swiadomosc, ze jej podaz
wptywa na cene (nie jest cenobiorca)

» Im mniej innych firm lub im mniejszy ich udziat, tym
wieksza sita monopolowa pozostatej firmy
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» Do 1870 niewielkie ilosci diamentéw (Brazylia, Indie)

» 1888 kartel De Beers Consolidated Mines (RPA)
Do okoto 1900 kontrolowat 99% wydobycia

» Obecnie okoto 15% wydobycia, ale 80% obrotu
Podaz z nowych Zzrédet (Rosja, Zair) — wykupywana
Sita monopolistyczna — kontrolowanie rynku

» Pozycja monopolisty
Konkurencja z samym sobg

‘A Diamond Is Forever /\

» Podaz z nowych zrodet — nowa strategia N/
FOREVERMARK

A DIAMOND IS FOREVER

De Beers — ‘Forevermark’

» Konkurenci:

BHP Billiton — ‘Mined under ethical, environmentally
friendly conditions’ vs. ‘blood diamonds’
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Xbox 360 vs. PlayStation 3

» Poczatek ubiegtej dekady: Microsoft Xbox vs. Sony PlayStation 2
Microsoft Xbox — wersja z dyskiem twardym i Windowsem
Sony PS2 — prosta wersja

Ktora strategia lepsza zalezy od tego, czy postrzegane jako bliskie
substytuty

» Kolejna generacja — domowe centrum rozrywki (gry + DVD)
Sony PS3 — Blu-ray (lepszy technologicznie, + filmy HD)
Microsoft Xbox 360 — DVD (tanszy, ewentualnie HD-DVD extra)
Poczgtkowo — analogiczna sytuacja, przewaga Xboxa 360, ale ...

t.'

PlayStation™

Wildstrom, S. H., ‘PlayStation 3: It’s Got Game’, Business Week, 4.12.2006; ‘Sony: Playing a Long Game’, Economist, 16.11.2006




Xbox 360 vs. PlayStation 3

» Inne elementy:

HD-DVD gorszy, ale 2 warstwowy’
Windows Vista — HD-DVD
Wytwornie filmowe:

01.2007 sprzedaz ptyt na Blu-ray przegonita HD-DVD

01.2008 Warner Bros -> tylko Blu-ray od maja 2008

Detalisci (np. Wal-Mart) -> polityka wycofywania HD-DVD

19.02.2008 Toshiba ogtosita, ze nie bedzie dalej rozwijaé¢ odtwarzaczy HD-DVD
Universal, Dream Works, Paramount — takze na Blu-ray

Microsoft — zrezygnowat z przystawki HD-DVD do Xbox 360

HD

L @ af - 3

&~

B/a-ra_qﬂist'
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Xbox One vs. PlayStation 4

» Kolejna runda walki o dominacje

Podobne parametry, ale:
Xbox One — 399 EUR 28 XBOXONE L ~ra
PS4 — 299 EUR

e ___ mOEEON
’ h T
Gry na wtasnosc

Netflix, Hulu Plus, inne — bez doptat

PS4 — 19 milionow sztuk (01.2015)
Xbox One — 11 milionéw sztuk, ale wiekszy zysk na sztuce

» Czy lepszg strategig wiekszy zysk czy maksymalizacja
udziatu w rynku?

Kontroler z czujnikiem ruchu
Kamera
'Domowe centrum rozrywki'




Pomiar sity monopolu

» Jak wysoko firma jest w stanie ustali¢ cene powyzej
kraricowych kosztow (maksymalizujac zysk)

» Indeks Lernera: 1 =£-MC
P
Im wieksza wartosc indeksu tym wieksza sita monopolowa
- P-MC _ _L
P £,

Uwaga — elastycznos¢ popytu na produkty pojedynczej firmy,
nie popytu rynkowego

Mniej firm = mniejsze mozliwosci substytucji dobr danej firmy
—> mniejsza elastycznos¢ = wieksza sita monopolowa
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Przyktad — supermarkety a sklepy osiedlowe

Supermarkety Sklepy osiedlowe

v

» Ceny nizsze Ceny wyzsze

v

» Sklepy podobne Sklepy zréznicowane (lokalizacja)

» Elastycznos¢ popytu dla » Elastycznos¢ popytu dla
pojedynczego sklepu pojedynczego sklepu
g, =-10 E,=-5
» P= M(i =1,11MC g P=M—C;:1,25MC
I+ — 1+ —
—10 -5

» Mniejsza sita monopolowa » Wieksza sita monopolowa
» Ale zysk wiekszy (obrot, FC) » Ale zysk mniejszy (obrot, FC)
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/rédta sity monopolowej

» Dlaczego jedne firmy mogg miec wiekszg site
monopolowg niz inne?

Sita monopolowa zdeterminowana przez mozliwosc ustalenia
ceny powyzej MC

Sita monopolowa zalezy od elastycznosci popytu na produkt
danej firmy, ktora zalezy od:
Elastycznosci popytu rynkowego
Dla jednej firmy — w catosci elastycznos¢ rynkowa
Liczby firm na rynku
Im wiecej firm — tym wiecej substytutéw — elastycznos¢ popytu rosnie
Znaczenie ma wiasciwie udziat innych firm w rynku
Interakcji firm na rynku

Agresywna konkurencja cenowa vs. zmowa (collusion)
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/rédta sity monopolowej

» Efekty sieciowe — popyt jednej osoby zalezy od liczby
innych uzytkownikow

Np. telefon, bankomat, system operacyjny

Inne czynniki ksztattujgce popyt
Masa krytyczna
Kompatybilnos¢
Ekonomia behawioralna

Efekt wiekszosci (bandwagon effect)
Efekt snoba (snob effect)




Monopol wielozaktadowy

» Jesli firma posiada wiecej niz jedng fabryke, a jest
jedynym sprzedawcg dobra, jak rozdzieli produkcje?

» Produkuje tacznie tyle, zeby MR(Q) = MC(Q), ale ile w
kazdej fabryce?

(q.9,)=P(q,+4,) (¢, +49,)-TC (q,)-TC,(4,)
Warunki pierwszego rzedu:

) q,+q,=0
oM (,,4,) _9P(¢+4) (41+4) 9TC (a) _,,
= = MC, = MR,
dq, dq, dq,
oM(4,,9,) _9P(¢+4,)(4+4,) TG (4,) _, MC, = MR,
k a% a% a% ]\4R1 = MR2

MC =MC, = MR




Monopol wielozaktadowy

P MC, MC,

Dla rozwigzania wewnetrznego:
Monopol produkuje tyle, zeby

p MC(Q) = MR(Q)
Rozktada produkcje tak, zeby
I\/ICl(ql) = Mcz(qz)
MR* D = AR
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Koszt spoteczny istnienia monopolu

» Istnienie monopolu = wyzsze P nizsze Q niz w doskonatej
konkurencji

» Jak zmienia sie sytuacja konsumentéw / producentow?

» Nadwyzka spoteczna =
nadwyzka producenta + nadwyzka konsumenta

» Rynek jest efektywny (w sensie Pareto), jesli nie mozna
poprawic niczyjej sytuacji nie pogarszajgc sytuacji kogos
innego
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Koszt spoteczny istnienia monopolu

Dodatkowy zysk monopolu

MR

Bezpowrotna
strata spoteczna

Utracona nadwyzka konsumenta MmcC

Monopol zwieksza
zyski (A2 - C)
kosztem konsumenta
(A2 + A3)
jednoczesnie
powodujgc strate
spoteczng (A3+C)

Utracona nadwyzka producenta

Wiec brak

Q optimum Pareto
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Koszt spoteczny istnienia monopolu

» W praktyce koszt spoteczny istnienia monopolu moze by¢
wiekszy niz bezpowrotna strata spoteczna (deadweight
loss)

Pogon za renta (rent seeking)

Monopol moze angazowac dodatkowe srodki aby uzyskac lub
utrzymac site monopolowg

Lobbing

Reklama

Nadmiernie rozbudowane moce produkcyjne

Nieefektywne cechy produktu
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Rent seeking — tapowki dla wytworcow zamiennikow lekow

» Koniec patentu — nowe firmy mogg wytwarzac lek o
identycznym sktadzie (generyki)

» W 2003 gtosna sprawa U.S. FTC: Schering-Plough zaptacit
Upsher-Smith S60 miliondw za opdznienie wprowadzenia
taniej alternatywy leku K-Dur-20

» Inna taktyka koncernow farmaceutycznych — przekonywanie,
ze ‘markowy lek’ lepszy niz generyczny (np. Aspirin vs.
Polopiryna, Upsarin, Encopirin)




Proby regulacji monopolu

» Monopol = bezpowrotna strata spoteczna

» Proby administracyjnej regulacji dziatania monopolu lub
zwalczania niektorych praktyk monopolistycznych
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Regu |acja mOﬂOpOl U Monopol produkuje Q,, i zada ceny P,,

Krancowy przychod dla Q < Q,
jesli ustali¢ cene maksymalng na poziomie P,

p
i Dla Q> Q,
P F--=-=-=N------ - MC Obowigzujg oryginalne AR i MR
2
P : Ustalenie ceny maksymalnej na poziomie P,
: powoduje nadwyzke popytu nad podaza
= =5 I W T N
P2 P : : AC Dla ceny P,
I I brak BSS
P;l-— - === === - =\ - —-- [
: Cena ponizej P,
| : powoduje straty firmy
7] R LA l AR
| | |
| L |
: | | |
| L I
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Monopol naturalny

» Monopol naturalny

Sytuacja, w ktorej jedna firma jest w stanie wyprodukowac catosc
wielkosci popytu taniej, niz gdyby na rynku byto wiecej firm

Zwykle, gdy dla wielkosci produkcji rownej popytowi rynkowemu nadal
wystepujg rosngce przychody skali

AC ma minimum dla wielkosci produkc;ji bliskiej lub wyzszej niz popyt
Dziatajgca na rynku firma moze ustali¢ wyzszg cene, ale grozi

potencjalnym nowym firmom, ze jesli wejdg na rynek — obnizy ceny do
poziomu dla nich nieosiggalnego

Agresywne strategie cenowe (predatory pricing)
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Monopol naturalny i BSS

Monopol naturalny moze powodowac
BSS tak samo jak kazdy inny monopol

N P(q) Jesli kaza¢ mu produkowac tyle, zeby MC = P
to bedzie przynosit strate

| wyjdzie z rynku powodujgc utrate catej
nadwyzki spotecznej

P(g*) Najnizsza cena

jakg mogtby dostawac
bez innych dotacji to P(qg,)

PO e N ATC(q)
Pla )|~ R ' MC(q)

q* \ q, q, q
MR(q) @) oy o




Monopol naturalny

P Monopol naturalny produkuje tyle, zeby MR = MC

Nowa firma (entrant) moze potencjalnie wejs¢ na rynek
i przebi¢ (undercut) cene firmy zasiedziatej (incumbent)

Wtedy firma zasiedziata, majgc wiekszy
udziat w rynku moze obnizy¢ cene
ponizej ceny nowej firmy, a nawet tak, ze

nowa firma zacznie przynosic straty

ATC(q)
MC(q)

q

MR(q) (@) 6 coaors




Regulacja monopolu

» W praktyce trudno oszacowac funkcje kosztow i popytu
Rynek dynamiczny
Ujawnianie informacji nie jest w interesie firmy

» Rozwigzania:

Dopuszczalna stopa zwrotu

Ktopoty z oszacowaniem ‘uczciwej’ stopy zwrotu z kapitatu
Cena maksymalna

Najczesciej stosowana dla monopolu naturalnego

Na poziomie break even

Na poziomie jak dla cenobiorcy (zwykle wymaga dotowania)
Opodatkowanie monopolu i redystrybucja przychodéw

Ktopoty z wysokoscig podatku i sposobem redystrybuciji

Nie poprawia to nieefektywnej alokac;ji

Zwiekszanie konkurencyjnosci rynku i przeciwdziatanie uzyskaniu zbyt duzej sity
rynkowej

Likwidacja barier
Prawo, zabronione praktyki

Nawet w przypadku monopolu naturalnego istnienie wiecej niz jednej firmy na rynku
moze byc¢ korzystne spotecznie
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Regulacja monopolu

» Przeciwdziatanie uzyskaniu zbyt duzej sity rynkowej
Zezwolenie na potaczenie niektorych firm

Kontrola koncentracji — integracji pionowej i poziomej
Indeks Herfindahla-Hirschmana (HHI) — suma kwadratéw
udziatéw rynkowych (HHI  (0,10000] )
1 firma 100% udziatu — HHI = 1002 = 10 000
2 firmy po 50% — HHI = 502 + 50% = 5 000
10 firm po 10% — HHI = 10 (102) = 1 000
U.S. Department of Justice i Federal Trade Commission
HHI <1000 — niska koncentracja, fuzje dozwolone

HHI e <1000,1800> — srednia koncentracja, zwykle fuzje zwiekszajace
koncentracje o mniej niz 100 dopuszczane

HHI >1800 — wysoka koncentracja, < 50 zwykle dopuszczane, > 100
kwestionowane
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Case study — Xidex odbija sobie koszt przeje¢ w 2 lata
W jaki sposob fuzja moze wptynac na ceny?

W 1981 FTC wniosta pozew przeciwko Xidex Corp. w zwigzku z przejeciem
jednego z jego dwdch rywali rynkowych. Przejmujgc Scott Graphics, Inc. w
1976 i Kalvar Corp. w 1979 Xidex zwiekszyt swoj udziat w rynku
mikrofilmow w USA z 46 do 71 procent. W rezultacie ceny mikrofilméw
wzrosty:

e Cena mikrofilméw dwuazowych wzrosta 0 11%, cena mikrofilméw pecherzykowych
wzrosta 0 23%.

e Wozrost cen byt na tyle znaczacy, ze Xidex odzyskat koszt przejecia dwdch konkurentow
(54,2 miliona za Scott Graphics i $6 milionéw za Kalvar) w mniej niz dwa lata.

e W rezultacie sprawy sgdowe] Xidex poszedt na ugode i zgodzit sie udostepnic¢ swoja
technologie innym firmom, po ustalonej, okazyjnej cenie.

W ten sposob FTC chciata zapewnié dostep do technologii dla innych firm i zwiekszy¢
konkurencje pomiedzy Xidex a innymi firmami i doprowadzi¢ do spadku cen.
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Case Study — Heinz i Beech-Nut
Czy konkurencja miedzy 2. i 3. najwiekszg firmg ma znaczenie?

W 2001, H.J. Heinz ogtosita plany przejecia Milnot Holding Beech-Nut za

185 miliondéw USD. Fuzja potgczytaby 2. i 3. najwiekszg firme produkujgcy odzywki
dla dzieci, dajac im tgczny udziat w rynku na poziomie 28%. Po potgczeniu firma
bytaby nadal o ponad potowe mniejsza niz leader na rynku — Gerber, z 70% udziatem.

FTC zablokowata fuzje. Dlaczego?

e Badania pokazaty, ze wiekszos¢ sprzedawcow detalicznych miata w
sprzedazy tylko 2 marki odzywek dla dzieci — Gerbera i albo Heinza albo
Beech-Nut. Po fuzji marka Heinz zniknetaby, przez co Beech-Nut nie
musiatby konkurowaé cenowo o miejsce na potce.

e Im mniej firm na rynku tym tatwiej koordynowac ceny.

Dla poréwnania —w 2007 w Polsce miata miejsce fuzja bankéw BPH i PEKAO, jako
cze$¢ potaczenia UniCredit Group z HVB. Spér gtéwnie polityczny, cho¢ watpliwosci miaty
pewne uzasadnienie merytoryczne — po potgczeniu banki miaty 21% udziatu w rynku ustug
detalicznych.



Regulacja monopolu

» Przeciwdziatanie uzyskaniu zbyt duzej sity rynkowej
Sciganie zabronionych praktyk (kary)
Zmowy cenowe (np. markety budowlane)

Agresywne strategie cenowe (predatory pricing)
Szkodliwe ksztattowanie produktéw (np. Windows i dodatki)

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow

Ochrona konkurencji
Praktyki ograniczajgce konkurencje
Kontrola koncentracji
Analizy rynku
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Quiz
» Prawda czy fatsz:

W rozwigzaniu wewnetrznym, firma doskonale konkurencyjna
maksymalizuje zysk, jesli produkuje tyle, zeby MR = MC

Krancowy przychdod monopolisty jest nizszy niz cena
'Krzywa' podazy monopolisty sktada sie z jednego punktu

Niezaleznie od kosztow, monopolista zawsze bedzie chciat sie
ulokowac na nieelastycznej czesci krzywej popytu, gdzie e (—oo,—1]

Indeks Lernera stuzy do pomiaru koncentracji firm na rynku
Indeks Lernera jest odwrotnoscig elastycznosci popytu rynkowego

Monopol (niedyskryminujgcy cenowo) zawsze generuje
bezpowrotng strate spoteczna

Monopol naturalny zawsze generuje strate
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Literatura
» V: 24

» P: 10
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